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Les débuts prometteurs dETHIQUABLE en Belgique

C’est en 1996 que débute I'aventure ETHIQUABLE pour Vincent DE GRELLE , I'un des deux fondateurs
de la coopérative belge.

Dans le cadre de la coopération belge, Vincent DE GRELLE, ingénieur agronome, met sur pied en
Equateur un projet visant & valoriser le café produit dans une zone reculée du pays, a la frontiere du Pérou.
Ce projet conduira a la création d'une coopérative de commercialisation de café Arabica dont
ETHIQUABLE est rapidement devenu I'un des principaux clients. Résultat: les revenus des paysans
équatoriens ont augmenté de 30% grace a I'amélioration de la qualité et de la commercialisation de la
production. Il se souvient : « En vivant quotidiennement avec les caféiculteurs, je me suis rendu compte
que le don, excepté dans les situations d'urgence et d'extréme nécessité, pouvait avoir des effets
dévastateurs sur l'auto-estime des paysans et méme sur I'’économie régionale. En donnant au paysan du
Sud, vous le maintenez dans une relation de dépendance par rapport au Nord. En achetant sa production
a un prix juste, vous lui rendez la fierté et la dignité. Vous suscitez son godt d’entreprendre et vous freinez
I'exode rural »

De retour en Belgique il contacte plusieurs enseignes de grande distribution pour y vendre le café
d’Equateur. « A ce moment je compris que la seule maniére d’avoir un impact tangible au Sud est
d’accroitre la demande envers les produits équitables. Cela passe par une plus large conscientisation des
consommateurs et un engagement actif de la grande distribution. Mais a I'époque, le marché belge n’était
pas encore suffisamment mQr pour se lancer dans l'aventure ».

Animé par ses convictions environnementales et sociales, Vincent DE GRELLE développera ensuite des
compétences de gestion en dirigeant jusqu’en 2006 un réseau d’entreprises d’économie sociale actives
dans le recyclage. «Jy ai développé un sens de l'entreprise au service de I'humain et de son
environnement. L'argent doit rester un moyen et non une finalité de toute entreprise »

Aprés un passage a la Fédération Wallonne de I'Agriculture, il demeure convaincu que le développement
durable des régions rurales du Nord comme du Sud dépendra d'un soutien concret a l'agriculture
paysanne, surtout en termes de commercialisation. Vu le succeés d’ETHIQUABLE en France et les besoins
croissants du marché belge, il propose dés lors en octobre 2007 d’assurer le développement de la marque
en Belgique. Le succés de la marque est immédiat et la création de la société belge est envisagée
concrétement. « Crise de la quarantaine aidant, je me suis dit qu'il était temps de créer une entreprise qui
me corresponde. Chaque fois que I'occasion se présente je parle au client de mon expérience en Equateur
et de I'impact concret du commerce équitable sur le développement durable local. Je l'invite a étre acteur
de notre projet qui se positionne dans la durée, a l'instar des contrats a long terme que nous établissons
avec les producteurs du Sud »

En 2009, Stephan VINCENT, ingénieur commercial, qui a un parcours professionnel dans la grande
distribution et le commerce équitable, prend contact avec Vincent De Grelle pour s’associer a I'aventure
belge.

Stephan VINCENT a toujours voulu mettre ses compétences au service des valeurs qu'il défend. « Le
commerce est un magnifique outil de développement pour autant que la répartition des revenus se fassent
de maniéere équilibrée. ».Ses compétences, ce pere de famille de 37 ans les a développées au cours d’'une
carriere professionnelle riche et variée. C'est d’'abord, dans la grande distribution, chez Colruyt, qu’il a
occupé pendant une dizaine d’années différentes fonctions de cadres dont celles de gérant de magasin et
de responsable de réseau de points de vente. Stephan VINCENT a ensuite été directeur de PME. « J'y ai
nourri mon sens de l'entreprise et du développement commercial ». Le commerce équitable, il plonge
dedans en 2008, lorsqu’il prend la téte d’'Oxfam-Magasin du monde. « Lors de ma rencontre avec des
éleveurs d’Alpaga dans I'Altiplano (Pérou), j'ai véritablement pris conscience du bien-fondé du Commerce
Equitable et surtout combien il était important, pour nous, organisations du Nord, de répondre a leur
besoins pour que I'impact en terme de développement soit réel et mesurable. Il s'agit de les soutenir de
maniére professionnelle pour qu’ils puissent étre a méme de créer de maniére autonome la valeur ajoutée
chez eux »

« Notre rdle est de leur offrir des débouchés importants, cela passe donc par la grande distribution ».



Pour Stephan VINCENT, «le marché belge est
mdr, au niveau de Ila demande. Le
développement du Commerce Equitable en
Belgique se fera si I'offre suit. Notre objectif est
donc de répondre aux besoins des acteurs du
marché : offrir des produits de grande qualité et
porteurs de sens aux consommateurs et
répondre  aux exigences pointues des
distributeurs  notamment en matiére de
logistique ».

Ayant des profils et expériences
complémentaires, ils décident de créer ensemble
ETHIQUABLE Benelux. Les deux co-fondateurs
qui ont pris part au capital de I'entreprise,
peuvent compter sur l'appui de la maison
francaise pour leur développement en Belgique.

Le développement de la marque ETHIQUABLE en Belgique a notamment été facilité par I'introduction
d’'une partie de la gamme dans les magasins CHAMPION-Groupe Mestdagh, dés mars 2008.

Le Groupe Mestdagh s’est clairement positionné en faveur d'un commerce éthique et équitable. En
choisissant ETHIQUABLE, I'enseigne de grande distribution a été la premiére a agir concrétement et a
marquer son intérét pour les spécificités de la marque (voir « les partis pris d’Ethiquable » ci-dessous).

La conviction du directeur des achats du Groupe Mestdagh , Jean-Paul LECART , a été déterminante
dans le choix d'ETHIQUABLE. Il déclare: «Si nous avons contribué a rendre les produits équitables
(Ethiquable) accessibles aupreés du grand public, c'est que la société "ETHIQUABLE" nous est apparue
crédible et honnéte dans son approche afin d'octroyer a chacun de maniére juste ce qui lui est da.
Ce n'est qu'a ces conditions que le producteur pourra survivre et se développer. Le jour ou nous aurions le
moindre doute a ce sujet, nous changerions de marque.

Ce qui est impérativement a surveiller dans le commerce équitable est qu'il le reste absolument, en
reconnaissant que ce qui le menace le plus c'est l'indifférence »

D'autres enseignes ont ensuite emboité le pas. La marque ETHIQUABLE est aujourd’hui présente
notamment chez Intermarché et chez Délitraiteur.

Savina CARRETTE, Field Marketeur chez Delitraiteur déclare : « Il nous est paru logique d'accorder une
place aux produits issus du commerce équitable. Nous avons été séduits par le golt et la qualité des
produits ETHIQUABLE."

La marque ETHIQUABLE est également distribuée auprés de plusieurs revendeurs de proximité
spécialisés dans le BIO et le commerce équitable. Le magasin OzFair, a Bruxelles, propose une gamme
trés étendue de produits ETHIQUABLE. Son administrateur, Guérric GAUTHIER : «Dés le début du projet
« OzFair » il y a un an et demi nous souhaitions offrir une gamme en commerce équitable qui soit de
grande qualité et la plus diversifiée possible. Pour nous, il était dés lors évident d'y inclure les produits
ETHIQUABLE qui répondaient & ces deux critéres.

Nous vendons actuellement une gamme de plus de 60 références de la marque ETHIQUABLE, depuis les
classiques cafés, chocolats, sucres et biscuits jusqu’aux produits nettement plus originaux comme le
quinoa, les infusions d’Equateur, ou le fonio du Mali. Pour nous qui sommes spécialisés dans le commerce
équitable de détail, la plus grande satisfaction est de voir les clients lire et découvrir sur les emballages les
histoires de chaque produit, .... Trés souvent il s’en suit une discussion au sujet de la provenance, de la
labellisation, du type de produit ou tout simplement des conseils de cuisson.



Tous les jours nous constatons que I'acte d’achat d’un produit issu du commerce équitable passe par la
recherche des deux exigences : la qualité gustative et la certitude qu'il est certifié équitable. Cette double
exigence procure souvent un double plaisir, celui d'un produit savoureux et bien fabriqué »

Le commerce équitable en Belgique
en quelques chiffres

84% des belges connaissent la notion de commerce
équitable.

1 foyer sur 4 a acheté au moins un produit labellisé
Fairtrade-Max Havelaar en 2008.

Il a réalisé en moyenne 5 achats de produits équitables sur
année et y a consacré 22 euros .

2/3 des ventes de produits équitables se font en grande
surface.

45 millions d’euros = la valeur marchande des produits
équitables labellisés Fairtrade-Max Havelaar.

La consommation moyenne annuelle de produits équitables
s'éléeve a 4,3 euros par an/habitant

La croissance de la consommation de produits équitables a
augmenté de 28% en 2008.

La vente de café labellisé Fairtrade-Max Havelaar a augmenté
de 10% en 2008.

La part du marché du café équitable s'éleve a 2,8%

Source : Rapport annuel Max Havelaar 2008
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ETHIQUABLE Benelux vise a positionner la
marque ETHIQUABLE sur le marché belge
comme une des marques de référence en
commerce équitable. Par ses spécificités,
elle doit apporter la confiance au
consommateur qui souhaite poser un acte
d’'achat réfléchi en faveur du développement
durable. L'ambition d'ETHIQUABLE Benelux
est d'arriver a occuper 10% des parts de
marché des produits alimentaires équitables
en Belgique, tout en développant une
politique de gestion environnementale forte.
Associer environnement, développement
économique et soutient de I'agriculture
paysanne restera le défi majeur de
I'entreprise.

Une récente étude du bureau IPSOS a la demande de la Coopération Technique Belge, met clairement en
évidence la tendance des consommateurs a s’approvisionner en produits équitables dans les grandes
surfaces et dans les points de vente qu’ils ont I'habitude de fréquenter pour leurs achats quotidiens.

ETHIQUABLE Benelux, au lieu de développer son propre réseau de magasins, a des lors fait le choix de
s’adresser directement aux revendeurs en misant en priorité sur la grande et moyenne distribution, d’abord
en Belgique et ensuite au Luxembourg et aux Pays-Bas.

Vous avez dit coopérative ?...

Contrairement aux sociétés de capitaux,

I'entreprise

En proposant également ses produits au
secteur «hors domicile», ETHIQUABLE
Benelux entend donner la possibilité aux
entreprises et collectivités de consommer des

coopérative est une société de personnes physiques et/ou
morales dont I'objet est de satisfaire les besoins communs
de ses membres, une forme originale de société qui
s'appuie sur une activité économique pour atteindre des
objectifs sociaux ou sociétaux. Ses membres ne
recherchent donc pas leur enrichissement personnel. A la
fois propriétaires et usagers de leur entreprise, ils
participent aux décisions qui la concernent et I'utilisent
pour répondre a leurs propres besoins.

Conséquence de cette double identité sur le
fonctionnement de ces entreprises: elles s'écartent du
modeéle habituel des sociétés de capitaux et sont gérées
sur une base démocratique. Les décisions y sont prises
par les membres usagers, indépendamment de leur
contribution au capital de la société. Ce sont également
les mémes membres-usagers qui décident
démocratiquement de I'affectation des éventuels bénéfices

de I'entreprise.
Extrait de « Entrepreneuriat coopératif :

produits de qualité, sains et équitables sur le
lieu de travail.

L'objectif  d’ETHIQUABLE  Benelux  est
d’atteindre 80% de son chiffre d’affaires dans la
grande et moyenne distribution et 20% dans le
secteur « Hors Domicile » et les magasins
spécialisés.

En rendant des produits équitables accessibles
au plus grand nombre, les acteurs privés et
publics contribuent directement & encourager
un changement de comportement dans la
consommation de produits alimentaires en
faveur d'un développement durable au Sud et
au Nord.

coup de projecteur sur une économie humaine »
S. Mertens, P Bosmans, C Van de Maele.

Le succes d’'ETHIQUABLE en France

Créée en 2003, ETHIQUABLE est devenu en 6 ans un
des principaux acteurs du commerce équitable en
France. Ses spécificités, une gamme de produits
alimentaires exclusivement commerce équitable, un
statut d’entreprise coopérative, un lien étroit et des
partenariats durables avec les producteurs du Sud, ont
séduit les consommateurs. En effet, avec 16% de parts
de marché sur le commerce équitable en France et plus
de 7 milions de produits vendus en 2008,
ETHIQUABLE est aujourd’hui la marque préférée des
consommateurs de produits alimentaires issus du
commerce équitable en grande distribution (plus de 3
500 points de ventes).




Les engagements d'ETHIQUABLE en termes de
commerce équitable

La totalité de la gamme ETHIQUABLE est issue du com  merce équitable. Elle est certifi€e Max
Havelaar et controlée par I'organisme de certificat  ion Flo-cert.

Un prix juste du producteur au consommateur

ETHIQUABLE assure une rémunération juste et stable aux producteurs, en leur proposant un prix
minimum garanti - méme lorsque les cours mondiaux s’effondrent - permettant ainsi la viabilité de
l'agriculture paysanne et de meilleures conditions de vie des familles de producteurs. Elle s'attache
également au maximum a limiter le nombre d’intermédiaires et a travailler dans la durée avec les
coopératives.

La prime de développement

Elle est versée en plus du prix par ETHIQUABLE pour financer des projets collectifs économiques et
sociaux. Ce sont les producteurs eux-mémes qui décident de son utilisation. En voici quelques exemples :
investissement dans de nouveaux équipements de transformation de la matiére premiere (ex : dépulpage,
fermentation du café...); la mise en place d'un fonds de solidarité ; la création de caisse de micro-crédit; la
formation a des méthodes agricoles respectueuses de I'environnement...

Une juste répatrtition des profits

Afin d'offrir un prix accessible aux consommateurs, et de garantir une répartition équitable de la valeur
ajoutée entre les acteurs de la filiere, ETHIQUABLE s’engage en toute transparence a pratiquer une marge
raisonnable. Elle demande a tous ses partenaires distributeurs d’appliquer le méme principe sur la vente
de ses produits.

\ &9 I a o de . vioo~
Ul T L itan Magasin
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17% ETHIQUABLE

Soutien aux producteurs, contréle qualité o, 3 9€
et commercialisation

13% 0,30€

Transport et taxe d'import
0,13€

500 & 6%T.VA
3% Cer tion Max Havelaar 0,06€

* ETHIQUABLE et les magasins s'engagent & limiter leur marge sur la vente
des produits ETHIQUABLE.

Une relation directe et durable

ETHIQUABLE travaille directement et dans la durée avec I'ensemble des coopératives partenaires au Sud.
On ne peut parler d’'un véritable impact du commerce équitable que si ces 2 aspects sont présents. Etre en
relation directe avec les organisations de producteurs permet de mieux les accompagner sur le terrain (un
salarié d'ETHIQUABLE est présent en permanence en Amérique Latine) et surtout leur permet de
développer de nouvelles activitts (maitrise de [I'exportation, etc...). Par ailleurs, c'est parce
gU'ETHIQUABLE travaille a long terme avec les organisations de producteurs en leur achetant
régulierement leur récoltes que celles-ci ont une garantie de stabilité et peuvent ainsi envisager I'avenir
durablement.







Les partis pris dETHIQUABLE en faveur de
I'agriculture paysanne et du godt

Au-dela du commerce équitable, ETHIQUABLE est un fe rvent défenseur de la petite agriculture
paysanne dans les pays du Sud. Fortement engagée au preés des coopératives de producteurs,
ETHIQUABLE partage avec d'autres acteurs de la soli darité internationale une vision du
développement rural qui repose sur le modele de I'a  griculture paysanne. Ce type d’agriculture est
une voie appropriée pour freiner I'exode rural, con server lidentité des populations rurales,
préserver la biodiversité et gérer de facon durable I'environnement. Pour les consommateurs du
Nord, cette agriculture offre des terroirs et des o rigines dont les saveurs sont a re-découvrir.

Parti pris N°1 : Défendre I'agriculture paysanne et ses savoir-faire

Alors que les émeutes de la faim éclatent, on redécouvre I'agriculture paysanne. Elle représente 2,5
milliards de personnes sur les 6,2 milliards que compte la planéte. Ces petits producteurs préservent la
biodiversité et les écosystemes : ils gerent leur environnement de fagon durable grace a des savoir-faire et
des connaissances de I'écologie locale et traditionnelle. lls répondent aux besoins des marchés locaux
guand ils ne sont pas mis en concurrence directe avec des marchés internationaux dominés par
I'agriculture intensive, et ils sont capables d’exporter s’ils sont accompagnés et soutenus. Ces exportations
apportent des devises essentielles a ces économies locales. Via les coopératives, cette agriculture
renforce les structures et les identités locales et résiste aux exodes vers les villes.

Parti pris N2 : Défendre le go(t et les saveurs de produits d’origine
Du riz petit poussin du Laos et de la vanille Bourbon des
Comores au fonio du Mali en passant par la « panela »
(sucre complet) du Pérou ou le rooibos d’Afrique du Sud,
la recherche de saveurs d’origine est un moteur pour le
développement de la gamme de produit, la création de
nouvelle recette fait le dynamisme de la marque en
terme d’innovation. Le choix porté sur les produits
résulte de la volonté de lutter contre la standardisation
du godt et d’explorer la diversité des arobmes que
donnent chaque terroir, chaque systéme de culture,
chaque variété de plante.

Parti pris N3 : Favoriser plus de valeur ajoutée p  our les producteurs du Sud

Pour les fondateurs d’ETHIQUABLE, le commerce équitable doit avant tout contribuer au développement
de communautés paysannes. Pour ce faire, I'entreprise s’engage durablement auprés des coopératives de
producteurs avec lesquelles elle travaille. Il ne s'agit pas seulement de payer un prix équitable aux
producteurs, il s'agit aussi de travailler avec eux pour développer de nouvelles filieres, leur ouvrir de
nouveaux débouchés et ainsi limiter la dépendance a un seul et unique produit. C'est ainsi qu’est née la
gamme des chips de bananes plantains (salés, sucrés, épicés) ou la gamme de confitures. Dans les 2 cas,
ce sont a la base des producteurs de café qui possedent sur leur terrain des arbres fruitiers dont la
production n’est pas ou peu valorisée, les fruits pourrissants fautes de débouchés locaux. ETHIQUABLE
apporte son soutien a la transformation locale en allouant 10% de ses bénéfices dans des projets avec les
coopératives. ETHIQUABLE favorise le maintien de la valeur ajoutée sur place en appuyant les projets de
transformation et conditionnement locaux. Un produit sur deux de la gamme est entierement ou semi-
fabriqué par les coopératives partenaires : les huiles, les jus et les nectars, les tablettes de chocolat (seul
le moulage ou I'embouteillage est réalisé en Europe); le fonio, les riz, les tisanes, les chips... arrivent
emballés en Belgique...



Parti pris N4 : Proposer des produits accessibles au plus grand nombre

Depuis le départ, ETHIQUABLE a opté pour la grande et moyenne distribution . Les producteurs du
commerce équitable ont besoin de débouchés. Il est nécessaire de proposer les produits la ou sont les
consommateurs (plus de 70% des consommateurs font leurs achats en grande surface) pour que le

commerce équitable ait un véritable impact.

ETHIQUABLE s’engage en toute transparence a
pratiguer une marge raisonnable : ETHIQUABLE
a défini une marge sur les produits qui permettent
de couvrir I'activité de recherche, de logistique et de
commercialisation. Parallelement, ETHIQUABLE
demande aux points de vente de limiter leur
marge sur la distribution des produits (25% du prix
du produit). Cet engagement apparait d'ailleurs sur
I'ensemble des emballages des produits avec la
mention : "Un juste prix d'achat aux petits
producteurs. Un prix de vente raisonnable au
consommateur. C'est le défi lancé par la
coopérative ETHIQUABLE et votre magasin. lls se
sont engagés a limiter leur marge sur la vente de ce
produit.”



ETHIQUABLE : une gamme de 130 produits 100 %
équitables et bientét 100% bio

La gamme ETHIQUABLE propose des produits alimentaires de pur origine avec des recettes inédites et
gourmandes (cafés, thés, tisanes, chocolats, riz, quinoa, fonio, jus et des nectars de fruits, sucres, desserts
de fruits, confitures, vanille, cookies, huiles, noix de cajou...).

En terme de certification commerce équitable, ETHIQUABLE travaille avec le label Max Havelaar et les
produits ETHIQUABLE sont certifiés par FLO-cert.

A I'horizon 2011, I'ensemble de la gamme sera labellisée BIO.

Les chips de banane plantain

Ces chips se déclinent en 3 propositions de 85¢ : salées, épicées et fruitées.
 Simplement salée, elles sont prétes pour une pause apéro !

* Relevées de piment et, de paprika, elles sont idéales pour accompagner une
boisson fraiche !

 Pour obtenir ces chips fruitées, les bananes plantains ont été cueillies a un stade
plus avancé de maturité. On peut les déguster a tout moment de la journée !

La banane plantain de variété Dominique est réputée pour sa chair ferme et
parfumée. Contrairement a la « banane fruit », la banane plantain n’est pas un
dessert. Pour fabriquer ces chips, la banane plantain est tranchée en fines rondelles
et délicatement dorée pour obtenir une chips naturelle, sans conservateurs, ni
arbmes artificiels.

Label Fairtrade/Max Havelaar
Paquet de 85¢g

Le chocolat noir au quinoa

Ce Chocolat noir est a 60% de cacao et présente des inclusions de quinoa soufflé.
Le quinoa est une graine des Andes qui donne un agréable croustillant au chocolat.
C'est un Cacao de pure origine Républigue Dominicaine, de I'organisation
CONACADOQO. Le cacao dominicain a la typicité des cacaos des Caraibes, qui est lié
a des variétés anciennes de cacaoyers et au terroir. Ces variétés sont les Criollo,
originaires d’Amérique centrale, les Forastero du bassin amazonien et les Trinitario,
un hybride naturel entre les deux premiers groupes. Cette composition donne ce
caractere spécifique : un chocolat fort en godt et aux arbmes complexes : floraux,
fins et aromatiques. Cette saveur spécifique provient aussi du systeme de culture
traditionnel des producteurs de CONACADO (sans utilisation d’engrais chimiques,
sous couvert de grands arbres ce qui reconstitue et préserve I'écosystéeme de la
forét). Les Chocolats ETHIQUABLE sont tous fabriqués avec du sucre de canne, de
la pate et du beurre de cacao issus du commerce équitable.

Label Fairtrade/Max Havelaar
Tablette de 100g
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Le dessert de fruits banane-mangue-passion

100% fruits, sans sucres ni ardbmes ajoutés, ce dessert de fruits offre toutes les
saveurs des fruits cueillis a maturité par les producteurs du commerce
équitable. Contrairement aux compotes qui contiennent du sucre dans des
proportions notables (entre 24 et 40 %), les desserts de fruits ETHIQUABLE
sont SANS SUCRES AJOUTES. C'est-a-dire gu'ils ne contiennent d'autres
sucres que ceux naturellement présents dans les fruits. En outre, les fruits
utilisés sont transformés sur place par les coopératives de producteurs. Cela
permet I'utilisation de fruits cueillis & maturité et particulierement parfumés.

Label Fairtrade/Max Havelaar
4 pots de 100g

Le thé vert gingembre citron vert

Le café de Colombie

Ce thé est une alliance inédite au service du bien-étre et de la vitalité. La fine
apreté du thé vert est adoucie par le parfum suave du citron vert, relevé par la
note épicée du gingembre. L’alliance de ces trois plantes contribue au bien-étre
et & la vitalité. Le thé vert favorise I'élimination et, comme le gingembre, donne
du tonus et de I'énergie.

Les feuilles de thé sont minutieusement cueillies par les 800 petits producteurs
de l'organisation SOFA (Small Organic Farmers Association) au Sri Lanka lls
exploitent 428 hectares sur un terroir qui donnent un thé vert d'une grande
finesse.

Label Fairtrade/Max Havelaar
Poids : boite de 36 g (20 infusettes)

Ce café noble et parfumé est issu de variétés arabica traditionnelles et cultivé
sous ombrage a des altitudes variant de 1300 a 1900 m. C’est un café aromatique
au corps étoffé. Il présente des notes fruitées. Le cahier des charges de
I'organisation de producteurs, notamment la cueillette de cerises 100% mdres et
surtout le parfait contréle des opérations de fermentation, lavage et séchage,
permettent de révéler toutes les qualités organoleptiques de ce café de terroir.

Ce café provient du sud-ouest de la Colombie dans le département du Cauca,
connu pour étre un terrain daffrontements entre la guérilla et l'armée
colombienne. Dans ce contexte de violence, les indiens Paez, qui représentent la
deuxieme plus grande ethnie de Colombie (environ 200 000 personnes), se sont
regroupés avec d’autres organisations indigénes afin de résister pacifiquement en
gardant le contréle de leurs terres. L'organisation paysanne indienne Paez, le
Fondo Paez regroupe aujourd’hui plus de 500 familles détenant entre 0,5 et 2
hectares de café. Pour les indiens Paéz, la terre représente plus qu'un moyen de
production : les différentes réalités de leur culture et traditions s'expriment a
travers elle. Soucieux de s’assurer un revenu décent tout en préservant leurs
traditions et leur culture, ils cultivent le café de maniére biologique (sans engrais
chimiques) et I'associent & d’autres cultures (manioc, banane plantain, haricot,
mais, sisal, pomme de terre, blé, sucre de canne, etc.) afin de respecter au mieux
les sols.

Label Fairtrade/Max Havelaar
Poids : 250 g
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Les questions que les consommateurs se posent

Quelles sont les garanties ?

L’ensemble de la gamme de produits ETHIQUABLE est issue du commerce équitable et bénéficie du label
Max Havelaar. Cette garantie est pour le consommateur une assurance que les producteurs recoivent
notamment une juste rémunération pour leurs productions. FLO-cert, organisme indépendant de
certification, observe I'application stricte du cahier des charges « commerce équitable » par des controles
réguliers du producteur aux consommateurs.

Les produits ne sont-ils pas plus chers ?

Tout du long de la filiere, ETHIQUABLE fait en sorte que chaque intervenant y trouve son compte.

La priorité est bien entendue attribuée aux producteurs qui bénéficient du prix minimum garanti + un
surprix ETHIQUABLE + la prime de développement. La réduction au maximum des intermédiaires,
notamment lorsque le produit est totalement fait sur place et la limitation de la marge ETHIQUABLE et celle
du distributeur permet de proposer des tarifs attractifs. Dans le cas de certains produits comme la vanille
ou le nectar de mangue, les produits ETHIQUABLE sont méme moins chers que les produits
conventionnels.

Les produits sont-ils bio ?
ETHIQUABLE est en train de passer I'ensemble de sa gamme en produits BIO. Dans les prochains mois,
la plupart des produits distribués en Belgique porteront a la fois la labellisation BIO et Max Havelaar.

Pour les produits qui ne portent pas encore le label BIO, le consommateur peut avoir toutes les garanties
gue les produits sont obtenus dans les conditions respectueuses de I'environnement.

En effet, le label Max Havelaar integre des criteres environnementaux qui écartent les systemes de
production non respectueux des écosystemes ou dépendants d’intrants chimiques.

De plus, ETHIQUABLE a fait le choix de ne travailler gu’'avec les coopératives de I'agriculture paysanne qui
respectent I'environnement: des polycultures respectueuses du milieu naturel et des ressources en eau,
valorisant la fertilité des sols et la biodiversité locale.

Le transport de ces produits n’est-il pas polluant et grand producteur de gaz a effet

de serre?

Le transport des produits du lieu de production au lieu de consommation ne représente qu'un aspect de
leur impact environnemental. La prise en compte de la globalité de I'impact environnemental des produits
du commerce équitable indique que ceux-ci ont généralement un impact comparable, voire inférieur, a
celui de produits équivalents obtenus et consommés dans le Nord. L'agriculture au Nord et les processus
de transformation sont fortement mécanisés et sont donc de gros consommateurs d'énergie fossile. C'est
par exemple le cas du sucre de canne équitable et bio, qui globalement génére autant ou moins
d'émissions de CO2 que le sucre de betterave, pourtant produit plus prés de chez nous.

Depuis ses origines et de par son approche ciblée essentiellement sur les petits producteurs et I'agriculture
paysanne, le commerce équitable favorise des modes de production dont l'impact environnemental est
limité.

Ou les trouve-t-on ?

Actuellement les produits sont disponibles en Belgique dans plus de 120 magasins répartis dans plusieurs
enseignes de grande et moyenne distribution comme les magasins CHAMPION, INTERMARCHE et
DELITRAITEUR. lIs sont également disponibles dans quelques magasins spécialisés et dans certaines
collectivités et entreprises via le distributeur JAVA.
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A qui profite le commerce équitable ?
Sur www.ethiqguable.com\impacts : retrouvez la carte interactive des 41 coopératives de producteurs
partenaires d'ETHIQUABLE avec I'impact concret du ¢~ ommerce équitable pour chacune d’entre elles.

Aux producteurs

Les effets positifs du commerce équitable sont réels et aisément constatables. Bien sir, les résultats
difféerent d’'une situation a I'autre. Chague organisation de producteurs est une configuration unique, dans
une situation unigue, dans un contexte unique. Pour les uns, c’est le niveau plus élevé du prix de vente qui
va étre déterminant, pour d’'autres c’est I'accés au crédit ou la création d’'un fonds de solidarité qui va
changer la donne. Pour d’autres encore, ce qui va amener le changement c’est la possibilité de développer

une nouvelle culture, 'accés a une innovation technique ou encore la possibilité de transformer les
productions sur place.

Aux consommateurs

ETHIQUABLE offre:
- des produits de qualité, issus de terroir d’origine
une tracgabilité assurée
la garantie que les produits proviennent d’'une agriculture respectueuse de I'environnement

la garantie que le producteur est rémunéré justement pour son travail et que des perspectives de
développement s’offrent désormais a lui et a sa communauté.
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ETHIQUABLE pres de chez vous lors de la semaine du

commerce équitable

Evénements a épingler :

CHAMPION-Mestdagh

1. Action « un sac en coton équitable » gratuit

dans tous les magasins de I'enseigne.
2. Dégustation de produits ETHIQUABLE

Champion de :

INTERMARCHE
Dégustation de produits ET

Charleroi Ville2
Chiévres
Corbais
Couillet

Forest
Genappe
Gerpinnes
Hamme-Mille
Jodoigne

Liege
Maisiéres
Mont-sur-Marchienne
Naninne
Nivelles
Ottignies
Philippeville
Rixensart
Soignies
Waterloo
Wavre

HIQUABLE le samedi 3 octobre

Assesse
Dison
Herve
Jurbise
Nandrin

ZONING DE Naninne-Wierde - Société EXPANSION

rue de Jausse 109 a Wierde (parking, sous chapiteau ), :

Chaque matin du lundi 5 au vendredi 9 octobre de 7h30 a 9h : pet

a l'achat de 5 produits ETHIQUABLE

le samedi 10 octobre dans les magasins

dans les magasins Intermarché de :

its déjeuners équitables

a

destination des employés des entreprises de la région. Repas sains et équilibrés, moments de convivialité
et d’échange, ce rendez-vous est I'occasion de déguster la gamme des produits ETHIQUABLE issus du
commerce équitable tel que café, thé, jus de fruits, céréales, cacao... tout en consommant de maniére

responsable.

Plus d'infos : equitable @expansion.be

TOUT L'OR DU MONDE

a Bruxelles

Rue Platesteen (prés de la bourse) N7
Du 30 septembre au 10 octobre en journée, dégustation de I'ensemble de la gamme des chocolats
ETHIQUABLE. Une occasion unique de découvrir et comparer les saveurs de ces chocolats fins
d’'exception de République Dominicaine.
Plus d'infos : info@toutlordumonde.be
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Administration Communale de RIXENSART

Du 30 septembre au 10 octobre : souper, cours de cuisine équitable, spectacle, etc.
Dégustation de produits ETHIQUABLE au magasin CHAMPION de Rixensart.

Plus d'infos : melanie.marion@publilink.be

OZFAIR a Bruxelles
Avenue Jean Volders 9 a 1060 St Gilles
Du 5 au 10 octobre, OzFair proposera des produits a la dégustation (chaque jour un produit) : chocolat,

apéro, fruits secs, biscuits, confitures et autres délices pour le petit déjeuner. Chaque jour une famille de
produits différente.

Plus d'infos : info@ozfair.be

ETHIQUABLE Benelux
Siege social : Rue Chaudin 237
5300 ANDENNE
TVA : BE 0817 122 060

www.ethiquable.coop
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